
■自社（店）の「強み・得意分野」の再確認することが重要 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「強み・得意分野」商品・サービス・技術・提案・課題解決・接客・販促など 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

市場・ターゲット（顧客） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

自社（店）にとっての「強み・得意分野」

を有望な市場・ターゲットに適合させる！ 


